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 &rarr;报告说明

     博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国主题公园行业深度调研与投资前景研究报告》

共十六章。首先介绍了主题公园行业相关概述、中国主题公园产业运行环境等，接着分析了

中国主题公园行业的现状，然后介绍了中国主题公园行业竞争格局。随后，报告对中国主题

公园行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国主题公园产业发展前景与投资预测。

您若想对主题公园产业有个系统的了解或者想投资主题公园行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。 

&rarr;内容简介 

     主题公园是现代旅游业发展的主体内容之一，也是未来旅游业发展的重要趋势。中国的主

题公园拥有广阔的发展前景。从数量上说，许多著名的大城市如天津、重庆、武汉、沈阳、

西安等，都没有一个真正意义上的主题公园。2010年起，中国将进入一个大型主题公园发展

的新时期。2010年开始的中国大型主题公园发展新时期，将有如下突出特点：市场竞争激烈

。随着中国经济的崛起和中国城市化进程的加快，主题公园这种都市型旅游休闲产品将逐渐

成为人们闲暇游憩的主要消费对象。中国将成为世界主题公园巨头竞争的主场地。粤港地区

、以上海为中心的长三角地区和国内主要城市，是业界主要争夺的市场。民族品牌的崛起。

中国主题公园市场的崛起大大激发了本土品牌发展壮大的愿望，国内大型旅游公司、主题公

园公司将加速发展。产品多元化。目前国内主题公园的经营状况总体来说是良莠不齐，一部

分主题公园因气候条件优越、产品设施丰富、市场促销得当，受到游客追捧，营收赢利能力

较好；一部分主题公园从开发建设之日起，就贴上了&ldquo;为房地产开路&rdquo;的标签，市

场和经营工作不为投资者所重视，业绩平平；还有一部分主题公园因产品定位失当、经营管

理不力，举步维艰，市场后劲不明显。2009年，能盈利的主题公园从原先只有10%上升到

了25%，持平的占45%，亏损的企业占少数。说明现在正是主题公园发展的又一个时期。但任

何投资都是投入越大，风险越大。在大家都一窝蜂要做主题公园的同时也危机四伏。没有灵

魂的主题公园就将被淘汰。 

     中国将进入一个大型主题公园发展的新时期，除了国内品牌国际化、国际品牌国内化之外

，在产品上也呈现多元化的趋势，集中为三个大的产品方向：一是出现大型的主题公园，投

资规模在30亿元左右；二是出现生态、会议展览、休闲、体育相结合的度假区；三是出现接

近国际市场又体现民族化的大型演艺&ldquo;秀&rdquo;。投资前景广阔。现在，各地不仅营造

了良好的招商引资环境，而且对国际品牌和国内大型旅游企业给予空前的优惠条件，并在基



础设施投入等方面进行大力配合。此外，还采取&ldquo;大旅游&rdquo;等先进的开发理念，将

旅游发展与城市发展结合在一起，将大型旅游项目规划与城市规划结合在一起，非常注重对

资源的利用和对环境的保护。现在，旅游业、包括主题公园业的发展前景日益被投资者看好

，会有不同行业、不同企业的资金流向主题公园。其中，民营资本和境外资本的投资力度还

会加大。未来25年至30年，中国可以容纳10个或更多的类似迪士尼规模的主题公园。未来5年

，中国主题公园市场将超过每年100亿元水平。 
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